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Cykl zycia produktu na rynku

Etapy, przez ktore przechodzi produkt na rynku.

Mozna wyroznic¢ nastepujace fazy:

’

» wprowadzenia,

’

» dojrzatosci,
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Faza zerowa (koncepcyjna, przedrynkowa,
rozwoju pomystu)

Przygotowanie warunkow do wytwarzania produktow:

» podjecie okreslonego cyklu inwestycyjnego,
» testowanie egzemplarzy probnej produkgciji,

» nabor i szkolenie potrzebnego personelu.
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Wykres cyklu zycia produktu
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Whiosek

Kazdy produkt na rynku ma okreslony cykl zycia. Moze on trwacd
kilka miesiecy lub ... lat. Przebieg krzywej cyklu zycia jest
procesem dynamicznym i zalezy od wielu czynnikéw.
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Strategie marketingowe w fazach rynkowego
cyklu zycia produktu

Wyszczegdlnienie Wprowadzenie Wzrost Dojrzatosé Spadek

Modyfikacji produktu,

: Sz'ybkl.ego ! wolne.gF). Penetrac;ji rynku i innych Recy.kl, .

Strategia skimmingu, szybkie;j i , modyfikacji
. . rynku elementéw ) .

wolnej penetracji i wycofania

marketingowych

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Strategie marketingowe w fazie wprowadzenia

» wysoka cena produktu,

» wysokie naktady na promocje,

» duza czes$¢ nabywcow nie zna produktu,

» istnieje grupa nabywcéw znajgcych wprowadzany produkt, sktonnych
zaptaci¢ za niego wysoka cene,

» istnieje silna konkurencja,

» szybkie zyski.
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Jakie marki stosujg te strategie?
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Strategie marketingowe w fazie wprowadzenia

» wysoka cena produktu,

» niskie naktady na promocje,

» ograniczony rynek nabywcow,

» wiekszos¢ nabywcéw swiadoma istnienia produktu,

» niska wrazliwos$¢ cenowa,

» silna pozycja firmy na rynku — brak konkurencji lub staba,
» wolne zyski.
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— Strategia wolnego skimmingu

W Jakie marki stosujg te strategie?
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Strategie marketingowe w fazie wprowadzenia

» niska cena produktu,

» wysokie naktady na promocje,
» rozlegty rynek nabywcow,

» niewielka znajomosc¢ produktu,
» wrazliwos¢ na cene,

» silna konkurencja.

UNIWERSYTET
EKONOMICZNY



— Strategia szybkiej penetracji

Jakie marki stosuj3 te strategie?
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Strategie marketingowe w fazie wprowadzenia

» niska cena produktu,

» niskie naktady na promocje,

» rozlegty rynek nabywcow,

» nabywcy swiadomi istnienia produktu,
» wrazliwos¢ na cene,

» niewielka konkurencja.
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Jakie marki stosujg te strategie? u be r
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Warsztaty: Wprowadzanie nowego produktu na rynek — faza
koncepcyjna

Etapy przygotowania zadania:

Jestescie zespotem pracujgcym w agencji marketingowej. Dostaliscie zlecenie zaplanowania dziatan w fazie

koncepcyjnej nowego modelu luksusowego telefonu komorkowego. W tym celu musicie wykonac¢ nastepujgce
kroki:

(J Zdefiniowanie klienta i jego potrzeb. Kto bedzie odbiorcg nowego telefonu? Jakie korzysci osiggnie klient
dzieki nowemu produktowi?

 Analiza konkurencji. Wymieni¢ najwazniejszych konkurentéw na rynku i czym sie
charakteryzujg ich produkty?

Opis nowego telefonu. Jakimi cechami charakteryzuje sie Wasz produkt? Czym wyrdznia sie na tle
konkurencyjnych telefonow?

Kanaty sprzedazy. Jakimi kanatami bedg sprzedawane Wasze telefony?

Nabor i szkolenie potrzebnego personelu. W jaki sposdb przeprowadzicie rekrutacje, a potem
szkolenie pracownikow do sprzedazy nowych telefonéw?

Czy mozecie jeszcze cos$ zrobic, aby klienci nie tylko byli zadowoleni, ale wrecz zachwyceni? (np.
niekonwencjonalna reklama, filmiki na TikToku, film instruktazowy na YouTube).

EKONOMICZNY UNIWERSYTET DZIECIECY WWW.UNIWERSYTET-DZIECIECY.PL

«“

\ \

Q
Q
Q
Q






