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Stkola Glowna
Handlowa
W Warszawie
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Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie
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Tresci marketingowe

COtojest? Praca w grupach
POCOsa ? « Tworzenie przekazu
KTO je tv marketingowego
JAKs3 tv
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Promocja Sprzedaz

Komunikacja
sprzedazy osobista

Reklama nieformalna

Public Relations
PR

Sponsoring

materialy dla prasy S:?:;rvzv%h
publikacje na
e
wydarzen
folbrainych
lokowanie
produktu w
sepiena filmach/grach wpisy
product placement) i komentarze

winternecie

loterie

prezentacie
handlowe

radiova Jinfluencerzy”

programy
lojalno$ciowe

prasowa telemarketing

kinowa kupony

zewngtrzna bezptatne probki
(outdoor)
obnizkilrabaty

internetowa

podmiotow
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Rodzaje tresci marketingowych
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* wizualne (TV, internet, gazety, kino, billboardy, plakaty, ulotki, opakowania)
» dzwigkowe (jingle w radio, stuchowiska)
* tekstowe (hasta reklamowe, wpisy na stronie, komentarze sponsorowane)

 interaktywne (quizy, gry, aplikacje)
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Tresci marketingowe
— po co sa tworzone?
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* informacyjna
* perswazyjna (naktaniajgcado zakupu)
* wizerunkowa (przypominajaca)

* edukacyjna
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Tresci marketingowe
- kto je tworzy?
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Tworcy reklam

%

* Plan i zatozenia:
* spegcjalisci od marketingu
* Pomysty:
* dziat kreatywny agencji reklamowej
* Zdjecia, animacje, filmy:
« graficy, scenarzysci, montazysci
* Slogan i tresc¢:
* copywriter, content-writer

zy Almoze
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Tresci marketingowe
- jak sg tworzone?
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Model AIDA
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* A (Attention) - zwrécenie uwagina reklame
* | (Interest)—wzbudzenie zainteresowania produktem
* D (Desire)—wzbudzenie checiposiadania produktu

* A (Action)-zachegcenie do dziatania
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* produkt
* logo
* bohater

* sloganreklamowy
* co$ wyrdzniajgcego, wiarygodnego

(USP - Unique Selling Proposition; Reason to Believe)
* tto: emocije, jezyk

* wezwanie do dziatania
(Call to Ation)
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Jak by¢ swiadomym odbiorca reklam?

Warto stawiaé sobie pytania: * Bajkafilozoficzna - ,,3 Sita Sokratesa

* Sito prawdy:

* Czy reklamamowi catg prawde o produkcie? Czy reklama przedstawia prawdziwe
informacje o produkcie?

* Czy to co obiecujereklamajestrealne? * Sito dobra:
Czy reklama zacheca do dobrych dziatan
« Czy produktjest nam rzeczywiscie potrzebny? (czy nie manipuluje)?
* Sito pozytku:
Czy reklama przedstawia produkt, ktéry jest
rzeczywiscie pozyteczny? p— -
60t Wygenerowane za pomoca
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Zapraszam do pracy w grupach 3 & ;
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* Wybér produktu (uzytecznego dla dzieci)
* Wskazanie grupy docelowej (targetgroup)

* Wcielenie sie w role ,copywriteréw”
* ciekawy pomyst
* hasto reklamowe (slogan)
* USP (unique selling proposition)
* Ocenawtasnych pomystéw (wg modelu AIDA oraz sit Sokratesa)

* Prezentacja efektow pracy
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